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DESIGN THINKING 
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Beispiel: Sterberate von Frühgeburten in Entwicklungs- und 

Schwellenländern 



DESIGN THINKING 

6 

herausfordernde Bedingungen… 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



DESIGN THINKING 
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neuer Lösungsansatz 
 

 

 

 

 

 

 

 

EMBRACE INFANT WARMER 
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EINIGE PRINZIPIEN… 

• Der Mensch im Mittelpunkt 

• Baue auf den Ideen anderer auf 

• Interdisziplinarität  

• Teilen früher Ideen 

• Zu Beginn Quantität vor Qualität 

• Schnelles visualisieren von Ideen 

• Time-Boxing 
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DESIGN THINKING ALS PROZESS 
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Design Challenge:  

Wie sieht die ideale Buch aus? 

Design Challenge:  

Wie sieht das ideale Buch aus? 
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DESIGN CHALLENGE: 1 EMPATHIE 
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DESIGN CHALLENGE: 2 SYNTHESE 
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DESIGN CHALLENGE: 3 IDEATION 
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DESIGN CHALLENGE: 4 PROTOTYPING 

Prototyping Methoden 
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DESIGN CHALLENGE: 4 PROTOTYPING 
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DESIGN CHALLENGE: 5 TEST 
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TAKEAWAYS 

 

1. Denkhaltung, Methodenkoffer, Prozess → Mensch im Mittelpunkt 

2. Zusammenarbeit in interdisziplinären Teams → Ideenvielfalt & Aufbau auf Ideen anderer 

3. Frühes Prototyping von Ideen → frühes Feedback für schnelle Gegensteuerung bei Fehlentwicklungen 
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